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说明、目录、图表目录
�����2009-2013年中国加油站市场分析及全景调研报告 内容介绍：

　　第一章 加油站市场现状

　　第一节 加油站数量

　　一 加油站企业数量（按企业性质）

　　二 加油站企业数量（按地区分布）

　　三 加油站企业数量（按注册类型）

　　第二节 加油站门店

　　一 门店数量

　　二 门店地区数量

　　第三节 加油站销售

　　一 加油站销售额

　　二 地区销售额分析

　　第二章 企业加油站分析

　　第一节 中国石化

　　一 品牌加油站总数

　　二 自营加油站数

　　三 特许加油站数

　　四 单站年均加油量

　　第二节 中国石油

　　一 加油站数量

　　二 资产性加油站数量

　　第三节 中国海油

　　一 中海油进入销售终端

　　二 中海油加油站扩张

　　第三章 2008-2009年成品油市场

　　第一节 2008年国内成品油市场

　　一 2008年成品油消费

　　二 2008年成品油产量

　　三 2008年成品油供需

　　四 2008年市场变化原因



　　第二节 2009年市场供需展望

　　一 影响2009年市场主要因素

　　二 2009年需求和产能预测

　　第四章 加油站布局分析

　　第一节 加油站布局研究

　　一 加油站布局存在问题

　　二 加油站布局对策研究

　　第二节 加油站合理布局

　　一 加油站合理布局的原则

　　二 加油站合理布局的策略

　　第三节 加油站投资策略

　　一 宏观环境分析

　　二 市场机会分析

　　三 竞争分析

　　四 市场选择

　　五 财务分析

　　六 可行性分析

　　图表 1  2007年限额以上不同性质加油站企业数量一览表

　　图表 2  2007年限额以上加油站企业数量一览表（按地区）

　　图表 3  2007年限额以上加油站企业数量一览表（按注册类型）

　　图表 4  限额以上加油站门店分布（2007年）

　　图表 5  限额以上加油站商品销售总额（2007年）

　　图表 6  2005-2008年中国石化品牌加油站总数一览表

　　图表 7  2005-2008年中国石化自营加油站总数一览表

　　图表 8  2005-2008年中国石化特许加油站总数一览表

　　图表 9  2005-2008年中国石化单站年均加油量总数一览表

　　图表 10  2007年中国石化成品油销售及分销营运情况：

　　图表 11  2007-2008年各月汽柴油消费量的变化图

　　图表 12  2008年各月汽柴油产量的变化图

　　图表 13  2007-2008年国内各月汽柴油产销比�����������������
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